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Gijon, la ciudad espaiiola mejor
valorada por sus habitantes

El primer estudio realizado por Merca

Ciudad le concede la novena posicién

entre las urbes preferidas para vivir

E. C. GIJON

No cabe duda de que a los gijone-
ses les gusta su ciudad. Si el afio
pasado un estudio de la Organiza-
cion de Consumidores y Usuarios
establecia que sus habitantes la
consideraban la tercera gran ciu-
dad espafiola con mayor calidad
de vida, un arfio después otro estu-
dio, esta vez de Merco Ciudad, in-
cide en aspectos muy similares. De
entre las 78 ciudades evaluadas,
seleccionadas como las mas impor-
tantes de Espaia por ser capitales
de provincia, de comunidad auté-
noma o tener mas de 100.000 habi-
tantes, el ranking general sitaa Gi-
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La mejor valorada

P Primera: por la sanidad, la seguridad,
la limpieza, la educacién, la conta-
minacién, la amabilidad, los trans-
portes, el empleo, los espacios ver-
des y la gestion politica.

jon en el puesto decimotercero,
pero de las siete apreciaciones par-
ticulares, la tinica que lidera es la
de satisfaccion ciudadana.

Los encuestados no solo han va-
lorado su ciudad, sino que también
han elegido las mejores de su co-
munidad auténoma y del Estado.
Para evaluarlas han contestado a
23 factores, resaltando no sélo su
importancia sino su nivel de satis-
faccion con cada uno de ellos en la
ciudad en la que viven. Asi, con-
forme a la propia escala de valores
ciudadana, los aspectos mas valo-
rados por los ciudadanos son la sa-
nidad, la seguridad, la limpieza, la
educacion, la contaminacién, la

Para vivir

P Novena: estd precedida por Barcelo-
na, Madrid, Valencia, Pamplona,
Santander, San Sebastian, Zarago-
zay Cdceres. Detrds tiene a Logro-
fio.

Para divertirse
P Décima: entre 78 ciudades de toda
Espafia. Tiene delante a Madrid,
Barcelona, Valencia, Sevilla, Palma
de Mallorca, Malaga, Bilbao, Grana-
da y Zaragoza.

Para estudiar

P> Oviedo, la décima: detrds de Madrid,
Salamanca, Barcelona, Granada,
Santiago de Compostela, Valencia,
Bilbao, Murcia y Pamplona. Gijon
no aparece en esta categoria.

amabilidad y el civismo, los trans-
portes, la oferta de empleo, los es-
pacios verdes y, por tltimo, 1a ges-
tion politica cierra el decalogo de
aspectos a destacar.

De todos ellos, el mayor descon-
tento se centra en la contamina-
cion, valor al que se le otorga una
importancia de 9,12 sobre 10 y, sin
embargo, obtiene un grado de sa-
tisfaccion de 5,61. Situacion seme-
jante a la de la empleabilidad, con
un 8,99 de importancia y un 5,50 de
satisfaccion. Paradojicamente, el
unico entre los 23 factores en el que
la satisfaccion (7,94) supera a la
importancia (7,87) es el de la ofer-
ta comercial. En cualquier caso,
ese es el ranking que Gijon lidera,
seguida por San Sebastian, La Co-
rufia, Logroifio, Granada, Pamplo-
na, Sevilla, Zaragoza, Las Palmas
de Gran Canaria y Valencia.

Para divertirse

Merca Ciudad realizo seis subdi-

visiones mas para establecer las

principales caracteristicas de las
grandes urbes espaiiolas vistas

" desde los ojos de quienes las vi-

ven o las visitan: mejor ciudad
para estudiar, para trabajar, para
hacer negocios, para vivir, para
visitar y para divertirse. Entre to-
dos ellos, Gijon figura como la no-
vena mejor ciudad de Espana
para vivir y la décima para diver-
tirse. En ambos casos, los mini-
ranking estan liderados por Bar-
celona, Madrid y Valencia, si bien
las preferencias para vivir recaen
en Pamplona, Santander, San Se-
bastian, Zaragoza y Caceres, an-
tes que en Gijon y después, en Lo-
grono. En diversion, por contra,
se adelantan Sevilla, Palma de
Mallorca, Malaga, Bilbao, Grana-
da y Zaragoza.

Oviedo es la décima ciudad pre-
ferida para estudiar y ninguna lo-
calidad asturiana aparece entre
las mejores para trabajar, ni para
hacer negocios ni para ser visita-
da.

Merco, empresa dirigida por el
catedratico de Comunicacion Au-
diovisual y Publicidad de la Uni-
versidad Complutense Justo Vi-
llafarie, acaba de hacer publico su
primer estudio sobre ciudades,
experiencia que repetira anual-
mente. «La reputacion de una ciu-
dad es el reconocimiento que ha-
cen de ella sus grupos de interés,
es decir, quienes la habitan, la vi-
sitan, la valoran como un buen lu-
gar para invertir, hacer negocios
o estudiar y los que disfrutan de
su oferta cultural. Nuestra mision
es evaluar la reputacion de nues-
tras ciudades, porque la reputa-
cion es la mejor estrategia para su
desarrollo», concluye.

Ninguna localidad
asturiana estd entre las
mejores para trabajar
o hacer negocios




