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Los atascos y la suciedad, lo que m‡s preocupa a lo s coru–eses 
  
P. PƒREZ. 10.02.2009 - 19:00h  

¥ Un estudio sitœa a A Coru–a como la tercera urbe mejor valorada.  
¥ El 94% no la abandonar’a, aunque se quejan del paro y el 'botell—n'.  

 

 
 
A los coru–eses les encanta su ciudad y no la abandonar’an por nada del mundo. ƒse 
podr’a ser el resumen de un estudio  realizado por las consultoras Merco y An‡lisis e 
Investigaci—n en el que A Coru–a sale m‡s que bien parada: es la tercera urbe mejor 
valorada  por sus ciudadanos de una lista de 78 urbes espa–olas (capitales de 
provincia y de m‡s de 100.000 habitantes). S—lo la superan en el ranking Gij—n y San 
Sebasti‡n . 
 
La canci—n de Vivir na Coru–a que bonito Ž bien podr’a ser la banda sonora que 
acompa–a a este informe, aunque no todo son buenos acordes. De hecho, a pesar de 
que el 94% de los coru–eses no cambiar’a su ciudad  para vivir en otra, los atascos  
son lo que m‡s les preocupa (26,6%), por encima de la media gallega (25,1%) y 
bastante m‡s que en el resto de Espa–a (14,7%).  
 
El segundo problema en la lista de quejas es la suciedad y la falta de limpieza  
(10,1%), seguido del transporte pœblico  (8,3%), el paro  (6,4%) o el clima  (6,4%). El 
botell—n, que durante meses llev— a la calle las protestas de cientos de coru–eses, se 
sitœa en el noveno puesto y trae de cabeza al 3,7% de la poblaci—n. Incluso preocupa 
m‡s que el mal estado de las calles y aceras (2,8%) . 
 
Una ciudad Çde primera divisi—nÈ, pero que Çnunca ser‡ una referencia cultural ni 
universitariaÈ . As’ explicaban ayer los responsables del estudio c—mo se ve A Coru–a 
desde fuera . 
 
De hecho, en el informe los gallegos sitœan a Vigo  como la mejor urbe de la comunidad 
para trabajar , mientras que A Coru–a  ocupa el nœmero uno como ciudad para vivir y 
divertirse . 
 
Santiago, ideal para visitar  
 
La Catedral, el casco hist—rico, las calles empedradas... sitœan a Santiago  como la 
mejor ciudad gallega para visitar , y su Universidad la coloca tambiŽn en el primer 
puesto en el ranking gallego de lugar favorito para estudiar. Adem‡s, en el listado 
nacional, Compostela es la dŽcima mejor valorada , mientras que A Coru–a se 
descuelga al puesto nœmero 16 y Vigo se desmarca aœn m‡s y cae al nœmero 40.  
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64M1% de los vecinos se
queda–an en la urbe
~9~ tend–a bastantes
probabilidades de
permanecer en ACoru–a

i ~h9% de los ciudadanas
i tend–an ni muchas ni

pocas ganas de
marcharse de la ciudad
À~À de-los coru–eses
probablemente seir’an

Los comñeses son los terceros de España en
escoger su ciudad como la mejor para vivir
El estudio Mercocludad revela la visi—n de los vecinos y c—mo se ve la urbe desde fuera.

"Es una relación más
irracional que mdonal,
más de amor que de
satisfacción". El estudio
Mereoeiudad concluye
que los eoruñeses están
muy satisfechos con la urbe
donde viven, aunque
penca%en en eUa menos
potencialidades
que el resto de españoles.

#~F. > A CORUi~IA

¯ El director técnico del análisis,
José María San Segundo, presea-
tó ayer las conelnsionas del texto,
en las que destaca el orgullo que
los eomfieses sienten por su ciu-

dad. Tras Gijón y Donosti, A Coru-
fia es la que sitúa mejor su propia
población, lo que se puede trasla-
dar, aseguró el experto, "en ilu-
sióñ para el futuro".

Yes que, aunque el 64,7% dela
ciudadanía se quedaría en la urbe
aunque pudiera trasladarse a
otra, no se per~%en las potanciali-
dades que tiene, al contrario que
los foráneos, que no la ven tan
atractiva, pero sí creen que tiene
capacidad de negocio. Asi, los co-
rufieses creen que es una ciudad
para visitar, vivir o divertirse, pero
la consideran menos beneficiosa
para trabajar o hacer negocios. En
cambio, del total de 78 capitales
de provincia, A Comña ocupa el
18 y el 13 en negocios y ~abajo,

I~F.STO
Según la opinión de los
ciudadanos ylos datos
objeüvos, A Coruña es la
número 16 del Estado

respectivamente, con respecto a
los parámeUos del estudio.

Según la opfnión ciudadana,
de expertos y los datos estadísd-
cos, la ciudad es la nœmero 16,
muy por delante de Vigu, en el
puesto 40, aunque por debajo de-
SanŸago, que alcanza el nœmero
10, tras grandes urbes como Ma-
drid, Barcdona o Valencia. "Esta-

mos ante una ciudad de primera
división", explicó San Segundo,
que también destacó que para los
vecinos "A Coruña es para ~aba-
jar yVigu para hacer negocios".
Según él, "hay un movimiento
económico importante pero no se
proyecta en línea con lo què es".

Los coruñeses consideran que
lo mejor de la ciudad es el mar,
seguido de cew.a por el simple he-
cho de que la urbe les gusta,
mientras que 1o peor es el tráfico,
percepción que comparten el res-
to de gallegos y de espa–oles.

Entre los residentes en Galicia,
A Coru–a es la mejor para vivir y
divertirse, y es la segunda m‡s
—ptima para estudiar y visitar
-demás de Santiago-, y para tra-

ø ADIrMJLS

El informe servirS
para decidir acciones
de tipo econ—mico
ø El responsable de la
Concejalía de Promoción
Económica, Henrique Telio,
pmsentó ayer los datos de
Mercnciudad como "unha
fotografía que pretemde ser
un punto de partida". A
partir de este estudio, el
departamento que dirige
analizará las potenciaLidades
de la urbe y decidirá acciones
de tipo económico. En el
plazo de un año, asegurdrel
nadonalista, todo el proceso
estará listo y se presentará a
diversos sectores de la
sociedad para tomar las
medidas de manera
consensuada. Ellíder del
BNG cnnña en que las
soluciones puedan
acompañar a la ciudad eñ la
salida de h crisis. Con
respecto al orgullo de ciudad
que se extrae del informe,
Telio advirtió de que "non se
vive deso, peroé importaate
non ser unha sociedade
fragmentada, que baxa
cohesión social".

bajar y hacer negocios -detrás de
V’~~o-.

Datos > El estudio Mercociudad
se realiza entre 9.000 personas de
las 78 grandes ciudades de Espa-
ña, en cuanto a la evaluación de la
población, que se realiza a tmvds
de encuestas telefónicas. Los da-
tos estadísticos se obtienen de 250
indicadoms distintos yde 102 ex-
pertos que opinan on-Line.

El trabajo de campo se realizó
entre septiembre y octubre del
a–o 2008 y durante el pro~eso, y
tras el encargu del Ayuntamiento,
los redactores del an‡lisis desarro-
Uaron un informe más detallado,
que ayer se hizo público, de la ciu-
dad de A Coroña.
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~% de los vecinos se
quedaffan en lll urbe

tend~a bastantes
probabilidades de
peor enAComfia
~~1~ de los dudadanos
tenddan ni muchas ni
pocas pnasde
marcharse de la dudad
~4~~deloscom~~es
probablemente seirfan

Los corufieses son los terceros de 1Esp~~la en

escoger su ciudad como la mejor para vivir
[I estudio Mercocludad revela la visi—n de los vecinos y c—mo se ve la urbe desde fuera

"Es una relad—n m‡s
irracional que mdonal,
m‡s de amor que de
satisfacci—n". El estudio
Mercociudad concluye
que los coru–eses est‡n
muy saŸsfechos con la urbe
donde viven, aunque
perciben en ella menos
potencialidades
que el resto de espa–oles.

> A CORU~IA

ø El director tŽcnico del an‡lisis,
JosŽ Mar’a San Segundo, presen-
tî ayer las condusiones del mxto,
en las que destaca el orgullo que
los coru–eses sienten por su ciu-

dad. 1las Gij6n y DgnosŸ, A Com-
fia es la que sitœa mejor su propia
poblaci—n, lo que se puede trasla-
dar, a~. gur6 el experto, =en ilu-
si—n para el futuro".

Y es que, aunque el 64,7% de la
d~dadau’a se quedada en la urbe
aunque pudiera trasladarse a
ou~, no se pem1~n ~ poteadali-
dades que tiene, al contrario que
los for‡neos, que no la ven tan
atractiva, pero si creen que tiene
capacidad de negocio. Ad, los co-
ru–eses cxeen que es una dudad
para visitar, vivir o ~, pero
la consideran menos beneficiosa
para trabajar o bacer negocios. En
cambio, del total de 78 capitales
de provincia, A Corufia ocupa el
18 y el 13 en negocios y trabajo,

Segœnla opini—n de los"
ciudadanos y los datos
objetivos, A Coru–a es la
nœmero 16 del Estado

respectivamente, con respecto a
los par‡metros del estudio.

Segœn la opini—n ciudadana,
de. expertos y los datos estad’sŸ-
cos, la ciudad es la nœmero 16,
muy por delante de Vigo, en el
puesto 40, aunque por debajo de
Santiago, que alcanza el nœmero
10, tras grandes urbes como Ma-
d–d, Barcelona o Valencia. "Esta-

mos ante una ciudad de primera
divisi—n", explic— San Segundo,
que tambiŽn destac6 que para los
vecinos =A Coru–a es para traba-
jar y Vigo para hacer negocios".
Seg6n Žl, =hay un movimiento
econ—mico importante pero no se
proyecta en liuea con lo que es".

Los connleses consideran que
lo mejor de la ciudad es el mar,
seguido de cerca por el simpla he-
cho de que la urbe les gusta,
mientras que lo peor es el tr‡fico,
pen:el~i6n que comparten el res-
to de gallagos y de espa–olos.

Entre los residentes en Galida,
A Coro–a es la mejor para v/vJr y
divertirse, y es la segunda m‡s
6prima para estudiar y v/sitar
-deu’s de Santiago-, y para tra-

ø AD[MçS

El Informe servir‡
para decidir acciones
de tipo ~omSmi¢o
ø El responsable de la
Concejal’a de Promoci—n
Econ—mica, Hemique Tello,
presont— ayer los datos de
Mercodudad como hmha
foto~rafla que p~tende ser
un punto de partida". A
parŸr de este estudio, el
deparmmonto que dirige
analizan’ las patencialid~es
de la urbe y decidir‡ acciones
de Ÿpo econdmico. En el
plazo de un a–o, asegnsd el
nacionalista, todo el proceso
estar‡ listo y se pn.~se~tur‡ a
diversos sectores de Is
sociedad para tomar las
medidas de manera
consensuada. El I/der del
BNG conffa an que las
soluciones puedan
acompa–ar a la ciudad en la
salida dela crisis. Con
~pecto al ovgtdlo de ciudad
que se extrae del informe,
Tello advirti— de que "non se
vive deso, pero Ž importante
non ser unlm sodedade
fragmontads, que baxa
cohesi—n social".

bajar y hacer negocios -detr‡s de
VÕ~,o--.

Datos > El estudio Mercociudad
se realiza entz~e 9.000 penonas de
las 78 grandes ciudades de F.apa-
–a, en coanto a la eveluadÀ~ de la
poblaci—n, que se realiza a travŽs
de encuestas telef—nicas. Los da-
tos estad’sŸcos se obdonen de 250
indicadores distinto~ yde 102 ex-
pertos que opinan on-line.

El trabajo de campo se realiz—
entre sepUembre y octubre del
a–o 2008 y durante el proceso, y
tras el encargo del Ayuntamiento,
los redactmes del an‡lisis desarro-
llaron un informe m‡s detallado,
que ayer se hizo pœblico, de la ciu-
dad de A Coru–a.

O.J.D.: 

E.G.M.: 

Fecha: 

Secci—n: 
P‡ginas: 

No hay datos

No hay datos

11/02/2009

CORU„A
5

1



Examen a la calidad de vida en la ciudad

Lo que m‡s valoran es el mar y la playa

Los problemas que
m‡s critican los
coru–eses son la
suciedad y el tr‡fico
El estudio Mercociudad desvela la opini—n
de los vecinos sobre la vida en A Coru–a

Pablo L—pez

A CORU„A

El tr‡fico y la suciedad de las ca-
lles son los dos problemas locales
que m‡s preocupan a los coru–eses,
segœn revela un estudio elaborado
por una consultora en todo el terri-
torio nacional que recoge las opi-
niones de los habitantes de 78 lo-
calidades sobre sus propias ciuda-
des. Los datos espec’ficos sobre
A Coru–a aparecen en una amplia-
ci—n de este sondeo, llamado Mer-
cociudad, que fue encargado por el
Ayuntanfiento.

Los atascos, que mencionan co-
mo aspecto negativo el 26,6% de
los encuestados, y la suciedad, que
critican el 10,1%, figuran en la lis-
ta de aspectos negativos de la ciu-
dad junto a problemas como las
deficiencias en el transporte pœbli-
co, las dificultades para encontrar
empleo, el clima, los precios y el
botell—n.

Los encargados de ampliar un
estudio que situ— a la ciudad en el
puesto 16 de una clasificaci—n de
las mejores localidades para vivir
tambiŽn recogieron las opiniones
que tienen sobre A ColÕu–a los ha-
bitantes de olras urbes gallegas y es-
pa–olas. Tanto la poblaci—n de la
comunidad aut—noma como la del
conjunto del pa’s coinciden con los
coru–eses al se–alar al tr‡fico y a
la suciedad como las grandes asig-
uaturas pendientes.

El documento informa, adem‡s,
acerca de las caracter’sticas de la
ciudad que m‡s agradan a sus ha-
bitantes. La presencia del mar y de
la playa es el aspecto que m‡s re-
pitieron los encuestados--lo men-
cionan el 17¡/~. Un 11,3% cree
que lo mejor de A Coru–a es su be-
lleza en conjunto y un 10,4% desta-

ca la tranquilidad como la principal
ventaja frente a otras urbes.

El listado de aspectos positivos
que enumeran los coru–eses sobre
la localidad en la que residen lo
completan la amabilidad de la gen-
te, los monumentos, el tama–o y los
servicios. Los gallegos y los espa-
–oles coinciden, con peque–as va-
riaciones porcentuales, al destacar
la costa como lo mejor de A Coru-
–a y al se–alar virtudes como el ca-
r‡cter de sus habitantes.

La comparaci—n de las encues-
tas locales con las elaboradas en la
autonom’a y en el Estado, sin em-
bargo, arroja como conclusi—n m‡s
llamativa lo orgullosos que se sien-
ten los coru–eses del lugar en el que
viven. El 11,3% de los vecinos que
no dudan en afirmar que A Coru-
–a "es una ciudad bonita" contras-
ta con el 5,3% de gallegos y el 3,7%
de espa–oles que comparten la opi-
ni—n de que la urbe destaca sobre
otras por su belleza.

El amor de los coru–eses por su
ciudad ya hab’a quedado demostra-
do en la primera parte del estudio
Mercociudad, publicada a finales
del pasado a–o, que revel— que
A Com–a ocupa el tercer puesto en
la clasificaci—n de localidades es-
pa–olas en funci—n de la puntuaci—n
que otorgan los propios residentes
de cada urbe.

Los encargados de elaborar el
estudio Mercociudadincluyeron en
las encuestas un apartado en el que
los habitantes de las distintas ciuda-
des deb’an aclarar si elegirian para
vivir su propia localidad por enci-
ma del resto de las urbes.

Un 64,7% de los coru–eses res-
pondieron que se quedar’an en la
ciudad donde residen con mucha
probabilidad y un 29,6% afirmaron
estar bastante seguros de que no

Opini—n sobre la ciudad en A Coru–a, Galicla y Espa–a
% de encuestados Corufleses ø Gallegos ø Espafioles

Aspectos negativos

26,6%
25,1% Tr4flco y atascos

14,7%
10,1%

9,5% Suciedad
11,8%

4,2% ~ 1Yansporte p—blico
4,5% /

4,6% I Paro
Corufleses que elegir[ah 4,5% 1
A Corul~a para vivir, -- 6A%
de entre todas 5,9% / Clima
las ciudades de Espefla _ "I

3,7%
- I Accesos
-ICon mucha probabilidad _

J~64,7% 3,7%
- i Ciudad cara

-- " I

3,7%Con bastante probabilidad 3,9% m Gestl—n del alcaide

~ 29,4%
3,8% 11
3,7% . i El botell—n

-I
NI mucha ni poca

2,8%~’ 10,1% 5,4% B Deterioro calles
-I

Con poca probabilidad 8% Obras y edificaci—n
-I

r 2%
Aparcamiento

-I
Con nlngua probabilidad

. i Delincuencia0% 9,6 e inseguridad

: I Ruido
7,9% y contaminaci—n

emigrar’an, aunque tuvieran la
oportunidad de escoger una nueva
localidad para vivir.

El deseo de permanencia de los
coru–eses supera en m‡s de un 10%
a la media de las ciudades gallegas

s—lo un 51,2% elegir’an su loca-
lidad entre todas las dem‡~ y es-
pa–olas ~onde el porcentaje es de
un 51,1 o/~. Los responsables de la
empresa que elabor— el estudio des-
tacan que el orgullo de los habitan-
tes de A Coru–a es una de las prin-
cipales ventajas competitivas de la
urbe a la hora de emprender proyec-
tos econ—micos y sociales.

El director de la empresa consul-
tora que dise–— el estudio, JosŽ Ma-
Na Sansegundo, destac— durante la
presentaci—n de los datos que el
puesto 16 que la ciudad ocupa en
la clasificaci—n de las 78 localida-
des demuestra queA Coru–a es una
urbe "de primera divisi—n".

Sansegundo record— que la cla-
sificaci—n general de las ciudades
ha sido elaborada en funci—n de las
m‡s de 9.000 encuestas que contes-
taron los habitantes de las distintas
localidades, en los informes elabo-
rados por analistas y en datos sumi-
nistrados por cada uno de los ayun-
tamientos.

Pertenencia
Un 64,7% de los coruñeses

afirm— que elegir’a
la ciudad para vivir

entre todas las localidades
del territorio nacional

Las urbes que fueron objeto de
estudio son las localidades espa-
–olas con m‡s de 100.000 habitan-
tes o las que, sin alcanzar esa cifra

demogr‡fica, tienen la categofia de
capitales de provincia o de com uni-
dad aut—noma.

Variables tan dispares como el
nœmero de plazas hoteleras, el por-
centaje anual de d’as soleados y las
dotaciones deportivas aparecen re-
flejadas en las puntuaciones finales
que obtiene cada ciudad. La percep-
ci—n que los vecinos tienen sobre su
propialocalidad fue,junto alos ser-
vicios e infraestructuras y la calidad
de vida, el aspecto al que m‡s im-
portancia concedieron los autores
del estudio.

El director de la empresa consul-
tora reiter— durante su intervenci—n
que la buena posici—n que ocupa la
ciudad est‡ motivada fundamental-
mente por el sentimiento de perte-
nencia de los que la habitan que,
unido a su condici—n costera y a la
tranquilidad, convierte A Coru–a en
un buen lugar para vivir.
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Aspectos positivos

Mar y playa

Ciudad bonita

Tranquilidad

Su gente

Monumentos

1 3,7%

5,6%

Tamaflo

Servicios

3,8%Acogedora

2,8%Transportes

2,8%
Situaciîn geogr’fflca m 4,6%

i-

Palsajey entorno
i-

Clima

Zonas verdes
i.

7,8%
11,3%

10,4%
12,8%

9%
8,5%

6,6%
10,4%

5,7%
8,3%

7,4%
5,7%

7,8%

17%
15,5%

B3,2%

Ciudades gallegas por cateqor|as

~1~ Ranking de Espafia

Para estudiar Para vivir
1 $antiag0 1 A Corufia
2 A Corufla 2 Vigo
3 Vigo 3 Santlago
4 Lu~o 4 Pontevedra
5 Pontevedra 5 Lugo
60urense 60urense

Destaca la autoestima de los ciudadanos

El Ayuntamiento
reconoce un dŽficit en
las comunicaciones
Tello menciona la "paz social" como una
ventaja a la hora de emprender proyectos

Para trabajar Para visitar
I Vigo .~ 1 Sant!ago
2 A Corufla ~1~ 2 A Corufia
3 Santlaqo 3 Vlgo
4 Pontevedra 4 Lugo
S Lugo 5 Pontevedra
60urense 60urense

Para neqo¢los Para dlvertlrse
I Vlgo 1 ACorufia
2 A Corufla ~~- 2 V!go
3 Santiago 3 Santiaqo
4 Luqo 40urense
5 Pontevedra 5 Pontevedra
60urense 6 Lugo

Ciudades m‡s valoradas por sus habitantes

~ Gijd.
San Sebasti‡n
A CORU~IA
Logrofio
Granada
Pamplona
Sevilla
Zara9oza
Palmas de Gran Canario
Valencia

ALPISTE.ES / LA OPINIÓN

Pablo L—pez

A CORU„A

El Ayuntamiento, que encar-
g— a la consultora que dise–— el
estudio Mercociudad una am-
pliaci—n del mismo que se cen-
trara exclusivamente en A Co-
ru–a, est‡ orgulloso por el senti-
miento de pertenencia de los
vecinos, aunque reconoce que
existe un dŽficit en las comuni-
caciones y en el transporte.

El concejal de Promoci—n
Econ—mica y primer teniente de
alcaide, Henrique Tello, se mos-
tr— preocupado por el elevado
nœmero de coru–eses que men-
cionaron el tr‡fico como uno de
los mayores problemas de la
ciudad.

"Es cierto que en las comu-
nicaciones existe una de las ma-
yores deficiencias que debere-
mos solucionar", coment— Tello,
despuŽs del acto de presentaci—n
de las conclusiones del estudio
Mercociudad.

El primer teniente de alcalde,
sin embargo, dijo sentirse muy
satisfecho tras conocer la opi-
ni—n de los vecinos sobre la ciu-
dad. Tello destac— que el cari–o
que profesan los coru–eses a la
localidad en la que residen cons-
tituye una gran ventaja compe-
titiva frente a otras urbes.

"A Coru–a tiene como algo
muy bueno la autoestima de sus
vecinos, que provoca cohesi—n
social. Esto es algo positivo por-
que, si los ciudadanos est‡n en-
ffentados, resulta m‡s dificil sa-
car adelante los proyectos", ma-
nifest— el edil nacionalista.

El concejal de Promoci—n
Econ—mica aprovech— el acto pa-
ra recordar que el Concello crea-
r‡ una red local para incentivar el
empleo; de la que formar‡n par-
te los sindicatos, los empresarios
y analistas del mercado laboral.
Tello tambiŽn anunci— su inten-
ci—n de organizar en la ciudad un
congreso en el que participen
economistas internacinnales.
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Menciona el tr‡fico y las comunicaciones entre los aspectos peores

Un estudio sitœa A Coru–a
entre las 20 mejores urbes
para trabajar y divertirse
La ciudad es la tercera m‡s valorada de
toda Espa–a por sus propios habitantes

Un estudio elaborado por la Universidad Com
plutense de Madrid sitœa A Corufia entre las 20
mejores ciudades de Espa–a para vivir, trabajar
y divertirse. El informe, realizado por encargo de
la concejalia de Turismo y Promoci—n Econ—mi
ca, que dirige Henrique Tello, indica que la urbe
es la tercera mejor valorada por sus propios ha-

El informe destaca su (<centralidad
econ—mica>) dentro de Galicia

bitantes, que mencionan entre los aspectos m‡s
negativos los problemas de tr‡fico y de comuni-
caciones del municipio. Los autores del estudio
destacan adem‡s Çla cenrralidad econ—mica y co-
merciab~ de la ciudad en el contexto de Galicia, un
plano en el que no dudan en destacarla como la
~<capitab> de la comunidad aut—noma. . t8 v L9
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LA MACROENCUESTA SOBRE LAS CIUDADES La red Cornfia
En/os caos generales la encuesta recoge la opm/—n de los c~udadanos de ta c~udad /o5 de la ~munJd~d autdnom~ y los del tota[ del estado

RçNKING GENERAL
] Madrid 10001mmmmmmmm

2 Barcelona 8~m

3 Valencia 685m
4 Zaragoza 607m

5 Bilbao 606m

6 Sevilla 601m

7 MAlaga 559m

8 SanSebasti‡n 5491

9 Palma de Mallorca 542m

10 Santiago 519m

11 Murcia 5~m
12 Granada 507m

13 Gij—n 500m
14 Vitoria 496m

[~ pamplona 495m

16 ACOruaa 4Blm

17 Oviedo 475m

[8 Valladolid 455m
[9 Salamanca 450m

20 Santander 449m

2] Toledo 445m

22 Alica~te 436m
23 Logro–o 434m

24 C—rdoba 433m

25 Cuenca 4~m
26 C‡ceres 4~m

27 Albacete 421m

28 Geror/a 417m

29 Guadala[am 411m

30 LasPalmasdeG C 407m

31 Elche 402m

32 Segovia 400m

33 Burgos 399m
34 Torragona 391m

35 Alcobendas 390m

36 Ciudad Real 3~1

37 Getafe 387l

38 Santa Cruz de Tellerife 380m

39 Marbella 379m

Vigo 377m

LOS R~NKINGS EN GALICIA
(M~~r~s cmdad~~ d~ Gahcm~

pARA DIVERTIRSE pARA HACER NEGOCIOS
A ConJna ] Vig0

2 Vigo 2 A CoruNa
3 Santiago 3 Santiago
40urense 4 Lu~o

Pontevedra 5 Pontewdra
6 Lugo 60urense

PARA ESÕi~DIAR pARA VIViR
i santiago 1 ACorufi&
2 AConJ~a 2 Vigo
3 Vigo 3 SantMgo
4 Lugo 4 Pontevedra
5 Pontevedm 5 Lu9o
60urense 60urense

pARA IRABAJAR PARA VISITAR
1 Vigo 1 Santiago

~: 2 A Com~a 2 A corunai ....................

i~i 3 s~~tia~o ~ vigo
4 Pontevedra 4 Lugo

Para divertirseI 5 Lugo 5 Pontevedra
60urense 50urense

: ~ : LO QUE CONSIDERAN M~OR DE A CORUgA

i~ EN A CORUI~A EN ~ICIA

Õ ~ M~r PMya mi 17,0% Mar~Playa m 15,5%

CiudadLe gustab¡nita 111,~ Tranquilidad 112,6%

Para hacer negocio!
Tranquilidad 110,4% Centro ~¡nu~~t¡5110 4% hi~t6rico ,

Su gente mi&5% Tatuado m8,3%

Monu n~entos Su gente ~5,6%
Para vTVil C~3nt ro hl$t 6rico 16,6%

: ~ Tamafi¡ 1&7% Entorno/Paisaje IBSj%

I ~ Servicios 1&7% CiudadLebonitagusta m~~

I~ Ac¡ ged¡ ra 13,8% situaciOn ~eogrMica 14,6%

Transpor te~ Zenasverde~ ~)2%
Para visTtal Buena comdniCaci6n El 2,~% Parques ,

gituaci6n Geogr‡fica 12,8% Clima @3,2%
Fuente:MerCociu~ad

Los espa–oles sitœan la ciudad entre las mejores para divertirse, trabajar, hacer negocios y vivir

Un sondeo concede a A Coru–a la
capitalidad econ—mica de Galicia
La Voz ro 16 en el r‡nking general de ba)ar, donde ocupa el nœmero 13,
ACO~U„A[Enunaciudadm‡so~ciudades (San[lago aparece en seguida por Vigo. Bastante por
gu]]osa que ninguna de si mis- el 10 y Vigo en el 40), y Çconfir- detr‡s de Santiago, que alcmlza
ma y donde no solo el 64,7% de ma su capitalidad~> por la pun- la novena posici—n, se coloca en
los coru–eses aseguran que no tuaei—n otorgada por los espa- el r‡nking de mejores ciudades
elegirfanninguna otra para vivir, –oles a la hora de valorarla co para visitar, donde aparece en
sino que ni alquiera figura en las mo la nœmero 12 entre las me el puesto 24.
estadisticas ciudadano que, de jor dotadas para divertirse, o la Este examen general contrasta
poder elegir, desecharia A Co- nœmero 20 para vivir. En am- con lapercepci—n quetienen]os
ru–a, resulta que el desarrollo bos casos, se trata de la prime- propios coru–eses y los gallegos
econ—mico no genera semejante ra urbe gallega en aparecer en de las fortalezas y posibilidades
confianza. Es m‡s, <<resuha m‡s los listados. Pero m‡s destaca- de sus urbes, dondela tendencia
atractiva como proyecto ec~n—-do resulta, a ojos del experto, la parece seguir al dedillo la copfi-
mico para los de fuera que pe- posici—n que ocupa en la eva- [la popular: Santiago estudia, Vi-
ra los de dentro)>, destac— ayer inaci—n general como foco pe go trabaja y A Coru–a se d~vierte.
JosŽ Maria San Segundo, direc- ra hacer negocios, con el nœme-O eso es lo que opinan los habi-
tor tŽcnico del estudio Merco- ro 18, dos puestos por detr‡s de rentes, que colocan a Composte-
ciudad presentado ayer.

Esta es solo una de las con
cinsiones del informe elabora-
do por especia–stas de la Uni-
versidad Compintense de Ma-
drid a petici—n del primer te-
niente de alcaide y concejal de
Turismo y Promoci—n Econ—mi-
ca, que ayer fue dado a conocer
a empresarios y representantes
iris fitucinnales.

DespuŽs de 9.000 encuestas
en 78 ciudades de toda Espa–a
y el an‡lisis de 250 indicadores,
San Segundo se–al— que A Co
ru–a figttra en el puesto nœme-

Compostela y dos por delante la como el mejor lugar para es-
de la ciudad olivica, o para tra tud~ar y visitar, a Vigu como la

Tello se queja de la ausencia de Negreira en un acto
al que tampoco acudi— ningœn concejal del PSOE
La presentaci—n de tor tupatico, consigna-tar aqui, onde se falan
Mercociudad reuni— tados y diversos em- cousas serias, en vez
en el hotel Maria Pi- presagos, de falar do que non fi-
ta a representantes de Tello, no obstante, xeron nos 16 anos que
instituciones como el record— la ausencia de gobernaron, que non
Puerto, de entidades Carlos Negreira en el houbo nin un cŽntireo
financieras, asociacio-foro a prop—sito de las para o aeroporto~. Al
nes empresariales, de criticas del PP sobre actntampoco asisti—
la hosteleffa y del sec- Alvedro: {(Deberia es ningœn edil del PSOE.

urbe m‡s dotada para trabajar
y hacer negocios, mientras que
A Coru–a es la primera para di-
vertirse y viv~r.

<~A Coru–a no se proyecta ade-
cuadamente>~, reflexion— el di
rector del estudio, quien se re
firi— a la necesidad de buscar
f—rmulas para <<convertir ese
orgullo de pertenencia en un
proyecto futuro de desarrollo>>.
<*Estamos ame la capital de Geli-
cia --a–adi—-- si quitamos el va-
lor cultural de Sanflago; no hay
duda de que la centralidad eco
n—mica y comercial, no sŽ si in-
cluso industrial, est‡ aqufi}.

Contando con que la percep-
ci—n del dŽficit econ—mico es
m‡s fuerte desde dentro, San
Segundo aludi— a la importan-
cia de contar con un elemento
de cohesi—n tan relevante co-
mo la pertenencia, muy acusa
da cuando se trata del coru–Žs.
Tanto que la ciudad es la tercera
de toda Espa–a mejor valorada
por sus habitantes, por detr‡s de
Gij—n y San Sehasti‡n, y obtie-
ne una puntuaci—n de 7,84, me-
dio punto m‡s que conceden el
resto de los gallegos a los luge
res en los que viven~

Emprega y el foro
de debate aportar‡n
alternativas a partir
de] mes de abril

Durante la
presenta

ci—n, San Se-
gundo lleg—
a decir que
(esto que se

llama Co-
rufia es dis- JosŽ Maria San
tinto>~ pe- Segundo dirigi—
ra desc–bir el estudio
la especial
percepci—n de la propia ciu-
dad que tienen los coru–eses.
No obstante, el tŽcnico se–a-
16 que <<A Coru–a no puede
ser una ciudad para todo>~, de
modo que aplaudi— lo apun-
tado por el propio auditorio:
la necesidad de especiafizar
se apostando por su potencial
econ—mico y comercial me-
diante la innovaci—n.

En este sentido, Herffiqne
TeUo valor— de forma positi-
va esa autoestima del coru-
–Žs, como reflejo de la exis-
tencia <<dunha cohesi—n so-
cial, unha solidariedade e un
apoio mutuo mol importm~te
dende o punto de vista eco-
n—mico para sair adlante en
momentos de dificult ade>>.

El concejal de Promoci—n
Econ—mica se–al— que el es-
tudio, no obstante, es una pri-
mera fotograf’a de un aa~‡–sis
m‡s profundo y especifico de
las infraestructuras y secto-
res produc[lvos de la ciudad,
del que se derivar‡n accio
nes a acometer en funci—n de
las oportunidades que se de-
finan y con el concurso de to-
dos, desde las administracio-
nes a los agentes sociales y el
tejido empresarial.

Sobre la percepci—n que en
el resto del Estado tienen de
la ciudad y su potencial eco
n61ifino con respecto a otras
capitales gallegas, como Vi-
gu, Tefio abog— tambiŽn por
desarrollar aœn m‡s el lide
razgu y realizar un esfuerzo
conjunto para reforzar los va-
lores de A Coru–a como ciu-
dad de negocios.

Se–al— el teniente de al
calde dos actuaciones im-
portantes impulsadas desde
el Ayuntamiento y cuyas pri-
meras conclusiones se obren
dr‡n en abril: la red Coru–a
Emprega y el foro de debate
sobre oportunidades de ne-
gocio. De la red de empleo, un
Çpacto localÈ, dijo, de institu-
ciones y entidades empresa-
riales, Tel]o indic— que cuen-
ta con dos millones de finan-
ciaci—n comunitaria, de mo
do que tras la Semaa~a Santa
comenzar‡n a verse los pri-
meros resultados. Casi al mis-
mo tiempo, el foro de an‡li
sis, tutelado por expertos in-
ternacionales, aportar‡ nue-
vas estrategxas base de las que
tendr‡ que derivarse tm plan
de acci—n.
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Los vecinos se muestran poco satisfechos con la
oferta de empleo y el funcionamiento del tr‡fico

Comunicaciones y
transportes son los
principales dŽficits
de la ciudad

LAS CARACTER|STICAS DE LA CIUDAD

VALORACION DE SU CIUDAD SOBRE EL RESTO ; ff O~DA Coru–a
PensdndO en a c udad en a que Vd v ve ~ ~ ~ EÕpara

Z~dÕga me por favor en quŽ medida est‡
satisfecho con ~, ~ .~~

/

La VOZ

A CORU„A [ Aunque el Mercociu
dad puso de manifiesto <~cousas
positivas, algunhas mol boas, e
outras menos, pero ningunha
mui mala>), el concejal de Pro-
moci—n Econ—mica reconoci—
ayer que una de las debilidades
evidenciadas con el estudio es
la relativa a las comunicaciones.
<~ƒ un dos dŽficits m‡is graves)~,
dijo Tallo, quien conmin— a bus-
car soluciones que impliquen a
los responsables politicos, pero
tambiŽn al tejido empresarial y a
la ciudad~mia en su conjunto.

Si bien hay otras variables que
obtienen menor puntuaci—n en
la encuesta de satisfacci—n ciu-
dadana, la percepci—n que los
coru–eses tienen de las comu-
nicaciones de las que disponen
revelan diferencias notables con
respecto a la de otras urbes. De
hecho, otorgan a las conexiones
un 6,25, mientras que si se atien-
de a la evaluaci—n en el conjun-
to de las ciudades analizadas, la
nota sube a un 7,46.

En relaci—n con lo anterior,
tampoco sale muy bien parada
la oferta de transportes, a los que
los corufieses dan un 5,81de no
ta. casi tm punto menos que en
el resto de urbes evaluadas.
Aunque sin tantas diferencias

con los vecinos de otras locali
dades espa–olas, los coru–eses
destacan por abajo por sus criti-
cas a determinados aspectos de
la vida urbana que tambiŽn in
comodan en otras capitales. Los
casos m‡s claros son, en tiempos
de crisis, la oferta de empleo o

/
o

EN QU~ MEDIDA A CORU~A LE PARECE UNA BUENA CIUDAD PARA..

Visitar

dificultades para encontrar tra-
bajo, que preocupan m‡s a los
coru–eses que al resto de los ha-
bitantes del pais. De forma ex-
tendida tambiŽn provocan ma- Trae, co
lestar los problemas de tr‡fico.
Los atascos y retenciones expli
can el descontento generalizado
en los sondeos, donde el estado
circulatorio arroja un m‡ximo
de 5,20 de puntuaci—n (la me
dia espa–ola es de 5,32).

Carest’a y bote]l—n
Como tambiŽn sucede en el res &~
to de Espa–a, para los coru–eses
tampoco se alcanza el notable en
gesti—n polifica, medio ambien-
te o limpieza, e incluyen entre
lo peor de A Conu~a (aunque en
porcentajes inferiores al 4%) va-
riables que ni siquiera aparecen
en encuestas en otras urbes del
resto de Galicia y Espa–a, como
la consideraci—n de ciudad cara
o el botell—n. Sin embargo, eva-
lŸan por encima de la media as-
pectos como su atractivo, que
sea una ciudad de distancias cor-
tas, su ofetra comercial y la men-

Vivirt alidad abierta, amabilidad y ci-
vismo de sus gentes. Llamativo
incluso para el equipo redactor Divertirse
fue una respuesta muy repeti-
da en A Coru–a, la segunda m‡s
repetida, entre los encuestados Estudiar
cuando se les preguntaba sobre
lo mejor del lugar en el que vi-
ven: <~Me gusta, es una ciudad
bonita>x Semejante argumento
no aparece en el resto de Geli
cia basta la sŽptima posici—n y
en el resto de Espa–a su utiliza-
ci—n es casi residual.

Nada Algo M5ho~ mucho ni px~co
Fuente: Mer¢o¢ludad LA VOZ

4r28

b27

422

3,84 mmlAcoru~a
Trabajar 3.42

3,80 m Galicia

3,72 m Es~afia
Hacernegocios ]2s

{,ti7

Educaci6o
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4,34
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