
Clima
Las privilegiadas condiciones
meteorológicas deMálaga si-
guen constituyendo su princi-
pal reclamo.Así, el informe de
Merco Ciudad concluye que el
clima es el aspectomás valora-
do tanto por los propiosmala-
gueños como por el resto de es-
pañoles. La provincia destaca
por tenermás horas de sol que
el resto de ciudades y por sus
temperaturasmedias.

Playa
El litoralmalagueño se lleva la
medalla de plata en el ‘ranking’
de atractivos conmejor reputa-
ción tanto dentro como fuera
de las fronteras de la Costa del
Sol. Losmás de 160 kilómetros
de playasmediterráneas ocupan
un lugar señalado en el podio de
Merco Ciudad gracias a sus
equipamientos, su variedad de
servicios y su oferta de activida-
des náuticas.

Hospitalidad
Sol, playa...y buen trato. A ojos
de los visitantes,Málaga no sólo
destaca por su clima y por su
mar, sino también por la amabi-
lidad y la hospitalidad de sus
ciudadanos. La psicólogaMaría
José Zoilo recuerda al respecto
que la calidad de la atención que
se le presta al turista, a quien se
atiende «con simpatía y familia-
ridad», es otra de las grandes ba-
zas de la provincia.

Ubicación
La situación de la provincia y su
buena red de comunicaciones es
también un valor en alza. De
estemodo, los expertos resaltan
que el desarrollo de nuevas in-
fraestructuras de transporte
está ayudando a potenciar el
atractivo deMálaga como ciu-
dad para hacer negocios. La am-
pliación del aeropuerto y la lle-
gada de la alta velocidad son al
respecto aspectos esenciales.

Comercios
Laoferta comercial deMálaga
(con35.000pequeños estableci-
mientos yunaveintenadegran-
des superficies) es considerada
por los propiosmalagueños como
la tercera fortalezade la ciudad.
Lavariedadde tiendas, su espe-
cializacióny los esfuerzos demo-
dernización realizadospor losne-
gocios son segúnel presidente
del gremio, EnriqueGil, los in-
gredientes de suéxito.

LO POSITIVO

El clima y la apertura al Mediterráneo son las dos grandes bazas de la provincia, a tenor del informe realizado por Merco Ciudad. :: SUR

Los atascos, el paro
y la falta de limpieza
encabezan el
‘ranking’ de aspectos
peor valorados por
losmalagueños

MÁLAGA.Medio siglo después de
su acuñación, el famoso eslogan de
sol y playa sigue encerrando los
grandes atractivos de la provincia.
Han pasado 50 años pero, a tenor
de los informes, los principales gan-
chos de Málaga se mantienen in-
tactos. Ni la pujante oferta cultu-
ral ni las oportunidades empresa-
riales han logrado desbancar del po-
dio a los que continúan siendo los

ingredientes conmayor peso tan-
to en el pastel turístico como en la
escala de valores de los propiosma-
lagueños: la bonanza del clima y la
apertura alMediterráneo.
La conclusión la firma el último

estudioMercoCiudad; una comple-
ta radiografía que analiza las forta-
lezas y debilidades de las 78 ciuda-
desmás importantesdeEspaña,Má-
lagaentre ellas.A tenordedichodo-
cumento las condicionesmeteoro-
lógicas y elmar son lospuntos fuer-

tesde losquepuedepuedepresumir
la provincia, unidos a la hospitali-
dadde sus ciudadanos, suubicación
y su oferta comercial. Pero no todo
sonbuenasnotas. Enel otro ladode
la balanza, el análisis deMercoCiu-
dadpone sobre lamesa las asignatu-
ras que reciben un sonado suspen-
so. Tampocohay sorpresas: el tráfi-
co, el desempleo y la limpieza reci-
benpor este orden las peores califi-
caciones del citado informe.
El director del CentroMeteoro-

lógico deMálaga, JoséMaría Sán-
chez Laulhé, no se extraña cuando
se le comunica que el clima recibe
la medalla de oro entre los rasgos
mejorvalorados. «Laprovincia siem-
preha centrado enél supromoción
por suprivilegiada situacióngeográ-
fica, bañadapor elmar deAlborány
rodeadademontañas.Gracias a ello

tenemos inviernosmuysuaves,dado
que la sierra nos protege de las en-
tradas de aire frío, y a su vez disfru-
tamosdeveranosmenoscálidosque
en otros puntos del Valle del Gua-
dalquivir, por la presencia delmar»,
subrayaesteexperto.Ycontinúacon
sus argumentos: «Además, registra-
mosmuchos días de sol, tenemos
pocahumedady las precipitaciones
se concentranenunos cuantos días
del año. En resumen, tenemos un
climamagnífico que es lo que nos
hace famosos y anima a tanta gen-
teavisitarnos tantoenveranocomo
en invierno», añade.

El valor de las personas
Tras el clima y losmás de 160 kiló-
metros de litoral, la amabilidad del
trato que brindan los malagueños
constituyeel tercer aspectomás en-

Sol, playa... y demasiado tráfico
ElinformedeMercoCiudadrevelaqueelclimasiguesiendoelgranatractivode laprovincia
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Los atascos registrados en los accesos a la capital tanto en horas punta como durante operaciones especiales son el aspecto peor valorado por los malagueños. :: SUR

salzado de la provincia. La psicólo-
gaMaría JoséZoilo recuerda eneste
sentido el calado de este valor dife-
renciador que, como subraya, con-
tribuye a reforzar la buena imagen
deMálaga. «Cuandounoviaja apre-
cia mucho la calidad del trato que
se le presta y la respuesta que en-
cuentra.Quienesnosvisitan seque-
dan encantados de la hospitalidad
de la gente, que suele atenderles
con simpatía y familiaridad. Elma-
lagueño es servicial y además dis-
fruta ayudando», sostiene.
Y si los turistas valoran positiva-

mente el trato, los autóctonos se
muestran especialmente satisfe-
chos con la oferta comercial. Según
el estudio deMerco Ciudad la va-
riedad y la calidad de los estableci-
mientosmalagueños es el tercer as-
pecto quemás agrada a los residen-
tes de la provincia, que tienen a su
disposición cerca de 35.000 tien-
das tradicionales ymásdeunavein-
tena de grandes superficies.
El presidente de la Federación

deComercio (Fecoma), EnriqueGil,
hace hincapié al respecto en el es-
fuerzo de los comerciantes pormo-
dernizar sus negocios y emprender
iniciativas novedosas. Pero no son
sus únicas ventajas. «La calidad del

producto, las campañas para bajar
los precios y la atención personali-
zada son otros de los factores que
están contribuyendo al éxito», dice.
El informedeMercoCiudadsitúa

aMálagaeneloctavo lugardeciuda-
desmejorvaloradas.Laprovinciades-
ciendeasíunpeldaño respectoal es-
tudiodel añoanteriorperocontinúa
siendo el núcleo andaluz conmejor
notamedia con una calificación de
7, 53.Además, el análisis realizado
mediante encuestas telefónicas y
la participación de 150 expertos en
gestión urbana revela que somos la
sexta ciudad preferida por los espa-
ñoles para divertirse y la octavame-
jor para hacer negocios.

Las carencias
Hasta aquí nuestramejor cara. Sin
embargo, el documento también
muestra el vasomedio vacío y re-
pasa las carencias en las que tiene
que trabajar la ciudad paramejorar
su imagen. La suciedad, el tráfico y
el paro son en este sentido las tres
principales patas cojas, tanto para
los visitantes comopara losmismos
malagueños.
Las quejas por la falta de limpie-

zas se centranen las acerasennegre-
cidas, la basura, los excrementos de

Suciedad
Enel otro lado de lamoneda, la
suciedad es el aspecto peor valo-
rado deMálaga por los turistas y
el tercero en el ‘ranking’ de sus
propios residentes. Los vecinos
se quejan de las aceras ennegre-
cidas, de las pintadas, de los ex-
crementos de perros y de la acu-
mulación de papeles, latas y bo-
tellas en distintos puntos.Desde
el Consistorio, sin embargo, de-
fienden el trabajo de Limasa.

Paro
La provincia no escapa del efecto
dominóde la crisis.Así, el paro y,
por ende, la dificultad para con-
seguir un empleo ocupan el se-
gundo lugar de la lista negra de
déficits deMálaga. Ennoviem-
bre, los Servicios Públicos de
Empleo sumaron4.140nuevos
desocupados (2,51%) con lo que
el total se situó en 169.206.Mála-
ga registra asimismouna de las
mayores tasas de paro deEspaña.

Tráfico
Está a la cabeza como el aspecto
peor valorado por losmalague-
ños. La realidad cotidiana de-
muestra que el traje de los acce-
sos a la capital se ha quedado pe-
queño como se aprecia en horas
punta, operaciones especiales o
ante cualquier accidente. Los
datos del Centro de Gestión de
Tráfico indican que la intensi-
dadmedia diaria de laA7 es de
228.810 vehículos.

Zonas verdes
El déficit de zonas verdes es
otro de los puntos débiles de
Málaga en comparación con
otras provincias, según el estu-
dioMerco Ciudad. A nivel glo-
bal, la proporción es de 9,2m2
espacios verdes por habitante,
lamitad de lo recomendado por
las directivas comunitarias. De
ellos, lamayor parte (un 53%)
son zonas conmenos de 1.500
m2, es decir, plazas y plazuelas.

Estudiar

1. Granada
2. Sevilla
3.Málaga
4. Córdoba
5. Cádiz

Vivir

1. Sevilla
2.Málaga
3. Granada
4. Cádiz
5. Córdoba

Trabajar

1. Sevilla
2.Málaga
3. Granada
4. Almería
5. Huelva

Visitar

1. Granada
2. Sevilla
3. Córdoba
4.Málaga
5. Cádiz

Hacer negocios

1. Sevilla
2.Málaga
3. Almería
4. Granada
5. Cádiz

Divertirse

1. Sevilla
2.Málaga
3.Granada
4. Cádiz
5. Córdoba

LAS MEJORES CIUDADES ANDALUZAS PARA...

perros y la acumulacióndepapeles,
latas y botellas endistintos puntos.
Pesea las críticas, la concejaladeMe-
dioAmbiente,AraceliGonzález, de-
fiende la labor de los Servicios de
Limpieza IntegraldeMálaga (LIMA-
SA), e insiste en queMálaga es una
ciudadquecuida su limpieza.Así, la
edilmuestra su«desacuerdoabsolu-
to»por las conclusionesdel informe
y alude al caráctermediterráneo de
susgentes, «quepasanmuchotiem-
poen la calle»ya los añosde sequía,
«quedificultan la limpieza»para ar-

mar sudefensa. «Laexcelenciaesdi-
fícil pero hacemos esfuerzos conti-
nuos pormejorar», agrega.
Encuantoal tráfico,unproblema

endémico, la realidaddiariademues-
tra queel traje de los accesos aMá-
laga se ha quedado pequeño. Y, si
no, que se lo pregunten a losmiles
de conductores que, bien por cru-
zarlos enhoras punta, por recorrer-
los durante alguna operación espe-
cial de tráfico, bien por toparse con
algún accidente en la calzada, se
ven atrapados con asiduidad enuna
ratonera no apta para impacientes.
Un fenómeno que se ha recrudeci-
do en los últimos años y que, pese
al alivio proporcionado por el nue-
vo enlace de LaVirreina, nomejo-
rará hasta la esperada inauguración
de la segunda ronda.
El paro y la falta de espacios ver-

des completan el listado de asigna-
turas pendientes recogidas enel in-
forme.Losmalagueñosmirande re-
ojo las crecientes cifras deparo (que
cerró sus filas en noviembre con
169.206personas)mientras que los
foráneos valorannegativamente la
falta de zonas verdes, queno alcan-
za ni los diezmetros cuadrados por
habitante, lamitad de lo recomen-
dadopor lasdirectivascomunitarias.
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